Let's go & collect
data

28.8.2020 (yes, during CORONA) BASF




Achtung:

Nur weil ich hier vorne stehe
bedeutet nicht, dass ich es
besser weil.

Die Entscheidung und die
Verantwortung liegt bei euch.




Wer bin ich?

Sebastian




Sebastian Winkler

Vater, 3 Kinder, Verheiratet
Physiker, Dr

Nuklear Engineering &
Projektleiter

Medical Devices Engineering
StartUp Griinder (Marketplace)

StartUp Employee



Let's go

Heute Abend seid ihr online

Was braucht ihr?




Werkzeuge um Kunden

- zu verstehen

- zu finden

- Dich vorzustellen

- Ins Gesprach zu kommen



Google Trend- wie haufig wird was gesucht

https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&g=\WM.Handball%20WM.Olympia.Frauen%20WM



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=WM,Handball%20WM,Olympia,Frauen%20WM

Google Trend
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https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&g=\WM.Handball%20WM.Olympia.Frauen%20WM



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=WM,Handball%20WM,Olympia,Frauen%20WM

Google Trend: Findet etwas uberraschendes
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https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=%2F m%2F09b6r1.REWE .Kaufland.Aldi.%2Fm%2F01algk



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=%2Fm%2F09b6r1,REWE,Kaufland,Aldi,%2Fm%2F01qlgk

Google Trend: Findet etwas uberraschendes
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® Edeka . ® REWE . Kaufland . ® Aldi . ® Lidl
Supermarket company ’ Search term : Search term ’ Search term ‘ Supermarket company

https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=%2F m%2F09b6r1.REWE .Kaufland.Aldi.%2Fm%2F01algk



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=%2Fm%2F09b6r1,REWE,Kaufland,Aldi,%2Fm%2F01qlgk

Google Trend: Findet etwas uberraschendes
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https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=%2F m%2F09b6r1.REWE .Kaufland.Aldi.%2Fm%2F01algk



https://trends.google.com/trends/explore?date=all&geo=DE&q=%2Fm%2F09b6r1,REWE,Kaufland,Aldi,%2Fm%2F01qlgk

Google Trend: Saisonalitat
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https://trends.google.com/trends/explore?date=today%205-y&geo=DE&q=Urlaub,Weihnachten,Ostern.Sommer



https://trends.google.com/trends/explore?date=today%205-y&geo=DE&q=Urlaub,Weihnachten,Ostern,Sommer

Google Trend: Saisonalitat
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https://trends.google.com/trends/explore?date=today%205-y&geo=DE&q=Urlaub,Weihnachten,Ostern.Sommer



https://trends.google.com/trends/explore?date=today%205-y&geo=DE&q=Urlaub,Weihnachten,Ostern,Sommer

Google Trend: Trends
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https://trends.gooqgle.com/trends/explore?date=2010-01-07%202020-08-24&ge0=DE&g=%2F m%2F0524b41.%2Fg%2F 1s05sv9bm.Star%20Wars



https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-07%202020-08-24&geo=DE&q=%2Fm%2F0524b41,%2Fg%2F1s05sv9bm,Star%20Wars

Google Trend: Trends
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® Game of Thrones . ® Gangnam Style . Star Wars

Drama series Song by PSY Search term

https://trends.gooqgle.com/trends/explore?date=2010-01-07%202020-08-24&ge0=DE&g=%2F m%2F0524b41.%2Fg%2F 1s05sv9bm.Star%20Wars



https://trends.google.com/trends/explore?date=2010-01-07%202020-08-24&geo=DE&q=%2Fm%2F0524b41,%2Fg%2F1s05sv9bm,Star%20Wars

Ausprobieren:
Gibt es bel euch besondere
Trends




LinkedIln Ads: unpraktisch & zielgenau

1 a8 =] = L @ B (1

Start Ihr Netzwerk Jobs Nachrichten Mitteilungen Sie W Mehr ¥ Werben

Jruppet rivlIHue Jetia

LinkedIn Business-Services
Talent Solutions
Top-Kandidaten finden

Sales Solutions

letie Vertriebe
Neue Vertriebs

Stellenanzeige aufgeben

Die richtigen Kandidaten erreichen

Marketing Solutions 1
Kunden gewinnen und Business ausbauen

E-Learning
Mitarbeiterférderung in Threm

Unternehmen

Unternehmensseite erstellen =+




LinkedIln Ads: unpraktisch & zielgenau

Linkedm Marketing Solutions Advertising LinkedIn Pages Resources Customer Stories Signin

Advertising

NEW Objective-based Products Features Learn more

advertising Sponsored Content Conversion Tracking Our Audience

e } Sponsored Messaging Contact Targeting Ad Targeting
Conversation Ads Retargeting Reporting and Analytics
Message Ads LinkedIn Insight Tag Pricing

Video Ads Lead Generation Agencies

Easier campaign creation Text Ads Lead Gen Forms »- Partners

based on your objectives
Dynamic Ads Website Demographics Advertiser Help Center
Carousel Ads Account-Based Marketing Product Updates
Elevate Audience Network

Ad Tips Resource Center Sign in to Campaign Manager



inkedln: Abschatzen von MarktgroBen

Kampagne einrichten

® Kampagnenziel

Zielgruppe

Anzeigenformat

Platzierung

Budget und Zeitplan

Conversion-Tracking

Zuriick zum Konto

I SIS 1 U

e

erden,

o

Wer ist lhre Zielgruppe?

EinschlieBen von Personen, die BELIEBIGE dieser Kriterien erfiillen: Alle Attribute entfernen  SchlieBen

Jobbezeichnungen

Technischer Einkaufer X

o Berufserfahrung ' Jobbezeichnungen Q X

O -
O

O

)

echnischer Einkdufer

O

Senior Einkaufer

Eingrenzen der Zielgruppe

AusschlieBen von Personen anhand von Zielgruppenattributen und Matched Audiences

nd von Personlichkeitsmerkmalen wie Geschlecht, Alter oder t.

nieren. Mehr erfahren

Zielgruppenerweiterung aktivieren 3

Zielgruppe zuriicksetzen Zusammenfassung der Zielgruppe anzeigen | Als Vorlage speichern

Prognostizierte Ergebnisse ® 2

1.700+

Aufschliisselung der Segmente ®

Tatigkeitsbereich w

100 %
6%
2%
2%
2%

Segmente ausblenden

1Tag 7 Tage 30 Tage




Fur kleine Gruppen ist es einfacher: Suche

Q technischer Einkaufer 1

N

Personen ¥ m Deutschland ¥ m Kontakte ¥ Alle Filter « 2

Ein Headhunter findet - lhr Profil fiir eine Flihrungsposition interessant. Jetzt kostenlos a

4

Alle Filter fuir die Personensuche Loéschen @

Kathrina Jankowiak « 3
Technischer Einkaufer bei BASF
N U tschland

7 3 Kontakte takte vor ndorte
Kasia K. « 3 Kontakt Kontakte von Standor

Einkgufer

D 1 Kontakt hinzufligen von ‘ d/Region hinzufigen ‘

0> Deutschland
L () Berlin und Um

Deu

Einkaufer b

Christin Heise « 3
Einkdufer in der chemischen Industrie

hland

() Frankfurt am Main und

i [ emw Group

Um

O oo ind Umgebung, U
Deutschland
Sylvio Seeliger « veiz
J., Strategischer Einkdufer
Friihere Unternehmen Branchen Profilsprache Hochschulen/Berufsschulen
Florian Gramlich ‘ Fritheres Unternehmen hinzufiiger ‘ Branche hinzufiigen ‘ Deu
Einkdufer bei BASF (] englisch
d () chemie
[j Spanisch

() Luxusgter & Schmuck

(7 niede
D Rus:

Tobias Zehlike - 3
Buyer bei BASF

([ Lebens

er: Technischer Einkaufer &



Ausprobieren:
Wie viele relevante

Personen sind auf
LinkedIn?




Google Ads: Egal was: Stay away from Display

All campaigns » Grabsteine - V2 - Simple > ! 627-217-1888 TestingSWW
é ‘ Google AdS Grabstein - Guten - Kaufen 0 A seb.winkler@gmail.com .

~

Enabled Status: Campaign ended Type: Standard More details v .
® A b Billing & payments

Overview >

Keywords X Access and security Custom 22Feb-2Apr2020 ~ <( >

Preferences I
rch impr. share  ~ ~; va  3F
CHART TYPE EXPAND ADJUST

16 ! —_— 100.00%
/\_/_ \/— Conversions

8 50.00%
== 2N Keyword Planner
T —
0 — / — 0.00%
22 Feb 2020 2 Apr 2020
D e ra .
Y  Keyword status: All enabled  ADD FILTER Q = m o e : A
SEARCH SEGMENT COLUMNS REPORTS DOW EXPAND MORE
Cost/ Est. add. Est. add.
D [ ] Keyword Status Policy details Final URL Clicks Impr. CTR Avg. CPC J Cost Conversion: conv Conv. rate clicks/wk cost/wk (top =~ Quality Score ~ Ad relev
? (+50% bid) page bid)
i C
0 ‘@ oebsteme TSt | Eiigible - 52 167 31.14% €1.20 €62.29 0.00 €0.00 0.00% - - - -
+glinstig ended
i c
O e :E:J?::f”‘ e::eza’gn Eligible - 28 19 14.29% €118 €33.09 0.00 €0.00 0.00% - - == [
i c
0 e fombstame AMPAIN | Higible - 16 76 21.05% €1.53 €442 0.00 €0.00 0.00% - = oy P

+online ended



Google Ads Keyword Planner: Was wird gesucht?

Your plan can get 590 clicks for €280 and a €1 max. CPC @

v
Clicks Impressions Cost CTR Avg. CPC Avg. Position
0 Add conversion
990 54K €280 10.9% €0.47 0.72 iditrics
Daily Budget: €10
e
D Keyword Ad group Max. CPC Clicks Impressions Cost CTR Avg. CPC
D BASF Ad group 1 €1.00 126.19 1,786.90 €38.43 71% €0.30
D Chemie Jobs Ad group 1 €1.00 463.00 3,620.50 €240.08 12.8% €0.52

1-20f2



Next Stop:
?
Fragen . Werkzeuge, damit ihr eure Webseite

bauen konnt.

Wer keine Fragen hat, hat nicht
aufgepasst.




Loom: Einfach Videos machen

https://www.loom.com/share/32fbb614ef924377a2368dd5e17aalec

Record Notifications @

o)

Screen+ Cam  Screen Only Cam Only

Full Desktop

options
Start Recording



https://www.loom.com/share/32fbb614ef924377a2368dd5e17aa1ec
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Typeform: schone Formulare in 20 min

T-Shirt Order Form (co,

m ... and in what size?

=% - xS
Xy -S
T - M
x| -L

Choose a question typ
-— ! i~

Phone Number

Short Text

B Yes/No
Q-

And your last name?

v

CREATE

buld you like?

" Okay, great! Now we t
a few questions abou

m i

Statement

Say something to your
audience without asking for a
response

CONNECT

(]

SHARE RESULTS

2» ... and in what size? *

(od Publish Upgrade

t: Test Logic &

XS

Width: 23¢m

Length: 6ocm

S

Width: 25¢m

Length: 6ocm

M

Width: 30cm

Length: 65¢m

Lo]

L

Width: 35¢cm
Length: 7ocm

0% completed

https://www.typeform.com/



https://www.typeform.com/

Google Form: Dein Form in 5 min und hasslich

All changes saved in Drive

Questions  Responses

Event feedback

Thank you for participating in our event. We hope you had as much fun attending as we did ordknizing it.

We want to hear your feedback so we can keep improving our logistics and content. Please fill
and let us know your thoughts (your answers will be anonymous).

@ @ Multiple choice v

Option 1

Add option or Add "Other"

@ E Required

https://docs.google.com/forms/u/0/

How satisfied were you with the event? *


https://docs.google.com/forms/u/0/

Mailchimp: Schreib mal wieder ne Email

e v Content Studio Integrations N v
9 nd Do Good

Create v Audience v Campaigns v Automations v W

List View Calendar View

View by Status Sort by Last updated v
All You can also search by all audiences.
Ongoing
Draft
Random * st - Simple Sent 221% 11% View Report v
Completed Regular - Be Nice and Do Good Opens S

Unsaved segment

View by Type Sent Fri, February 28th 4:28 AM to 202 recipients
by you
Emails
Automations Praxis * Follow Up Opens Sent 57.7% 3.8% Ve |
Regular - Be Nice and Do Good Opens Clicks

Landing Pages
Unsaved segment

Ads Sent Mon, February 24th 11:42 AM to 26 recipients
by
Postcards e
Social Posts
Praxis * Follow Up Sent 17.0% 0.0% View Report v
Surveys Regular - Be Nice and Do Good Opens icks

Unsaved segment

@ Create Folder Sent Mon, February 24th 11:21 AM to 109



Free Stockphotos: damit es gut aussieht

https://www.pexels.com/
https://unsplash.com/
https://pixabay.com/

= U
nsplash e = . =
Search fre h-resolution photos opics  Explore  <ee Submit a phot Login
Bl Protos for everyone OF SR DR p xplore bmit a photo og
Sustainabilit Film  Wallpapers  COVID-19 Trave t Textures & Pattems ~ CurrentEvents  People  Business & Work Technology Animals teriors Architecture  Food & Drink Athletic Spirit View al



https://www.pexels.com/
https://unsplash.com/
https://pixabay.com/

Wix: Einfach schone Webseiten

Wlx ENTSCHEIDEN SIE SICH, WIE IHRE WEBSITE ERSTELLT WERDEN SOLL

Erstelle deine
Website mit dem

Beantworten Sie ein paar kurze Fragen und eine
einzigartige Oder Starten Sie mit einer Designvorlage und passen Sie

Website wird automatisch fiir Sie erstellt. diese an — per Drag-and-Drop oder mithilfe einer

unserer Designfunktionen.
Jetzt starten
Vorlage . *-swahlen

Wix ADI erstellt
eine Website fur Sie




Wix.com: Nur noch schreiben musst ihr selbst

Seite: Start O v Hinzufigen v Design v Apps verwalten v 0 WiX Gespdichest Hilfe  Website v Q Premium
ABSCHNITT HINZUFUGEN 2 X https://www.wix.com/m... Domain verbinden
EMPFOHLEN e b

MEHR UBER UNS
Willkkommen

Produkte

Blog-Feed

OPTIONAL

Uber das Unter...

Team

Abschnitt hierher ziehen

ALLES UBER UNS

FAQ
Alleinstellungs...
Jobs
Bewerben =

ELEMENTE

Text

UBER UNSER UNTERNEHMEN ortrsts
Bild e e 3 s e

Video ===

Galerie

Vorschau Veroffentlichen



Wix.com: Veroffentlicht eure Webseite.

WiX Seite: Start o0 cbsit Einstellungen Dav-Modus Hilfe Premium & a 9 @
- — i -
Gesund leben mit ) E
a Uber mich ~ Gesund leben  Rezepte  Pakete & Preise  Kont ? = x
Corinna Beck @ :
o 7 : "
; o
g 10% Rabatt auf Buchungen mit dem ! ‘ ” v f © @
Website veroffentlichen E L) =l
1+ Klicken Sie auf '
s Verdffentiichen”, um diese Kontakt .
Website zu aktualisieren !
und Ihre letzten |
rﬁ Streifenhintergrund andern Anderungen live zu sehen : A
Vorname Nachname |
E-Mail-Adresse Telefon : GréBe (px)
g Editor verlassen : B
. Geben Sie hier Ihre Nachricht ein... ! H: 1071
i |
~ Ihr neues Leben :
j i .
: . :
! i Y. 6
~ beginnt heute - | it
! , Auf allen
' ' S
; offentlich ;
i |
E Entdecken E
i i



Fragen?




Dann mal los.




